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EL MERCADO DE PIEL EN JAPON

El sector de la piel en Japon es poco competitivo y esta muy protegido por el gobierno, a tra-
vés de contingentes a la importacion y una intensa labor de promocion comercial del producto
nacional.

Segun datos del Ministerio de Economia, Comercio € Industria de Japon, la produccion de cuero
bovino descendié bruscamente entre 2012 y 2013, pero poco a poco se ha ido recuperando
desde entonces. En cuanto a las pieles curtidas de otros animales, también tuvieron un acusado
descenso en 2013, pero en este caso la tendencia decreciente ha perdurado.

En cuanto a la balanza comercial, Japon es claro importador de pieles brutas de bovino y
ovino, y exportador de otros tipos de pieles. Para el total de pieles brutas las exportaciones su-
peraron a las importaciones en los afios 2011 y 2013. En 2015 se produjo la diferencia mas acu-
sada entre ambas partidas, que generalmente han estado mas igualadas.

Japon es un importador neto de pieles curtidas desde 2010. La diferencia fue especialmente
acusada en 2014, cuando las importaciones superaron a las exportaciones en un 86%. La partida
que mayor valor aporta a las exportaciones es la referente a cueros curtidos de bovino o equino.
Japon importa pieles de menor valor anadido en comparacion con las que exporta. Japén tam-
bién es importador neto de articulos de cuero en todos los afios analizados.

Los principales socios comerciales dependen del tipo de producto:

o Pieles brutas: se dividen en tres grandes zonas geograficas: por un lado, el de las pieles
de bovino, bufalo o equino, cuyos principales socios comerciales son Estados Unidos, Ca-
nada, Australia y paises europeos, asi como China; una segunda categoria relativa a las
pieles de ovino, donde destacan Australia y Nueva Zelanda. Esta partida, ademas, presen-
ta un precio medio por kilo importado mas elevado que en el caso de la bovina. Por ultimo,
la partida relativa al resto de animales, liderada por China, donde predominan los paises
del Sudeste Asiatico, los africanos y Nueva Zelanda. Se trata una partida en la que el pre-
cio medio por kilogramo supera en gran medida a las anteriores. Actualmente, se trata de
la partida de piel cruda que mayor valor aporta dentro de las importaciones japonesas, pe-
se al descenso, tanto en valor total como en precio medio, de las importaciones desde
China.

o Pieles curtidas: La partida que aporta mas valor es la referente a pieles curtidas de bobino
y equino, siendo los principales socios comerciales Brasil, Corea del Sur y EE.UU. Espana
se posiciona como uno de los principales socios comerciales en las partidas referentes a
la piel de ovino, asi como para los cueros y pieles agamuzados, charolados y metaliza-
dos, y para el cuero regenerado. Otros importantes socios comerciales para estas parti-
das son India, Indonesia e ltalia.

e Para todos los articulos de piel y cuero se observa una dominancia de China e Italia, que
siempre acaparan los dos primeros puestos, excepto para la partida 420340 (“Los demas
complementos (accesorios) de vestir”), en la que EE.UU. es actualmente el mayor exporta-
dor. En general, hay una gran predominancia de paises europeos y asiaticos. Espafa ocu-
pa, por lo general, buenas posiciones, viéndose en todos los casos superada por competi-
dores como Francia e Italia e incluso, otros como Vietnam.

En cuanto al consumo, el publico japonés se decanta por los articulos exclusivos y de calidad,
sobre todo aquellos compradores pertenecientes al segmento de mayor edad, que vivieron la
época de la burbuja econdmica de los anos 80 a 90. Asimismo, existe un gran segmento pobla-
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cional masculino, acostumbrado a llevar bolso. Por ultimo, se esta fomentando en los uUltimos
afos el consumo del producto nacional, mediante intensas camparnas de promocioén comercial.

Algunas empresas espanolas del sector presentes en Japon son Loewe, Lupo Barcelona o Steve
Mono. El principal competidor de Espana en este sentido, es Italia, que ha logrado obtener una
importante reputacion en el mercado japonés, después de afos de inversidon en marca pais.

El principal obstaculo comercial para la importacion de cuero en Japdn lo constituye la Tarifa
Arancelaria, impuesta por el gobierno a los articulos elaborados en cuero, pieles curtidas y calza-
do de piel. Mediante ésta, se aplica una tarifa reducida a aquellas cantidades de importacion que
queden dentro de los limites de la cuota tarifaria anual y una tarifa superior a las importaciones
que excedan de dicha cuota. Asimismo, existen otra serie de leyes que también afectan a la im-
portacion de los productos elaborados en cuero.

Algunas oportunidades de negocio las constituyen las tendencias ecoldgicas en la elaboracion del
cuero, el segmento masculino de accesorios y complementos, o las nuevas tecnologias moviles,
que, cada vez mas, demandan accesorios mas exclusivos y de calidad.

Se espera una participacion agrupada de empresas espanolas organizada por ICEX en colabo-
racion con ACEXPIEL para la préxima edicion de diciembre de Tokyo Leather Fair.

Oficina Econémica y Comercial
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