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= PERFIL DE LA FERIA

FICHA TECNICA
MIPEL - THE BAG SHOW

Ambito:
Fecha:
Edicion:
Frecuencia:

Lugar de celebracion:

Horario de la feria:

Medios de transporte:

mipel

Internacional
Del 15 al 18 de febrero de 2015
1072

Semestral

Fiera Milano. Rho - Pero
Strada Statale Sempione, 28 - 20017 Rho (Milan)
(Ingreso por las puertas “Est” y “Ovest”)

Pabellones 8 y 12

Todos los dias de 9:30 a 19:00 y el ultimo dia de 9:30 a
17:30.

o

o

Metro: linea 1, parada Rho-Fiera Milano (debe com-
prarse un billete especial que tiene un coste de 2,50€)
Coche: puede llegarse directamente a la feria toman-
do la salida de la autopista Fiera Milano-Rho (Pero) y
aparcar en uno de los aparcamientos del recinto
(11,30€ las primeras 4 horas y 16,00€ hasta un maxi-
mo de 24 horas). Si se prefiere, se puede aparcar el
coche en uno de los seis aparcamientos que se en-
cuentran a la entrada de Milan y que coinciden con las
paradas de Metro: Cascina Gobba, San Donato, Fa-
magosta, Bisceglie, Lampugano y Molino Dorino.
Tren: algunos trenes paran directamente en Fiera Mi-
lano-Rho. Para los que no efectian parada se pueden
realizar las siguientes combinaciones:
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Director / Organizador:

Superficie:
Caracter:
Tipo de visitantes:

Fecha de la préxima edicion:

= Desde Stazione Milano Centrale — Stazione Milano
Porta Garibaldi: puede cogerse la linea 2 de metro
direccion Abbiategrasso y efectuar trasbordo en
la parada Cadorna Triennale a la linea 1 en direc-
cion Rho-Fiera Milano.

= Desde Stazione Cadorna: linea 1 de metro en di-
reccion Rho-Fiera Milano

» Desde las estaciones de Certosa, Villapizzone,
Lancetti, Porta Garibaldi, Repubblica, Porta Vene-
zia, Dateo y Porta Vittoria se puede llegar al recin-
to ferial con las dos lineas de tren de cercanias, la
S5y la S6.

o Avion:

= Desde Linate: shuttle especial direccion Fiera Mi-
lano (www.malpensashuttle.com) o autobus
nimero 73 hasta Piazza San Babila donde se co-
necta con la linea 1 de metro hacia Rho-Fiera Mi-

lano.
= Desde Malpensa: shuttle especial direccidon Fiera
Milano (www.malpensashuttle.it y

www.autostradale.it) y el tren Malpensa-Express
(www.malpensaexpresss.it).

» Desde Orio Al Serio: shuttle especial direccion
Fiera Milano (www.terravision.eu).

La feria ofrece un servicio de autobus gratuito. Parte de
Via Oceano Pacifico (lado Corso ltalia Est), junto al pa-
bellén 4), y realiza las siguientes paradas: Largo Domo-
dossola, Piazzale Cadorna, Piazza San Babila, Piazza Ca-
vour, Piazza della Repubblica, Stazione Centrale.

AIMPES

Viale Beatrice d'Este, 43 -

20122 Milano

Teléfono: +39 02 58451.1 AIMPES

Fax +39 02 00625813 Associazione Pellettieri Italiani

E-mail: segreteria@mipel.it
Web: www.mipel.com

15.000 m? (pabellones 8 y 12)

Profesional

Operadores del sector y periodistas especializados
1 al 4 de septiembre de 2015 (edicion 108°)
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Otras ferias relacionadas:

SPAIN FASHION EXHIBITION, Seul

WHO’S NEXT, Paris (Francia) (Corea del Sur)

23-26 enero 2015
4-7 septiembre 2015

26-27 enero 2015

Sectores Concurrentes: Moda femenina,
http://www.whosnext.com masculina, infantil, intima-bano, en piel, cal-
zado y marroquineria

Sectores Concurrentes: marroquineria

CPM-COLLECTION PREMIERE, Mosct

MOMAD METROPOLIS, Madrid (Espafia)

(Rusia)
8-10 febrero 2015 24-27 febrero 2015
11 — 13 septiembre 2015 http://www.cpm-moscow.com/
http://www.ifema.es/momadmetropolis_01 Sectores Concurrentes: Moda masculina,

femenina, infantil, en piel, novias, intima-

Sectores Concurrentes: textil, calzado, com- . |
bano, calzado y marroquineria

plementos, marroquineria

SECTORES Y PRODUCTOS REPRESENTADOS

MIPEL es una de las muestras internacionales de peleteria y accesorios de moda mas
prestigiosa del mundo. En ella se presentaron las colecciones de productos elaborados en piel
o sustitutivos para la temporada otofio-invierno 2015/16. Entre la oferta de la feria se pueden
encontrar bolsos, cinturones, guantes, maletas o cofres junto con una gran variedad de
complementos y accesorios en piel y otros materiales como monederos, llaveros, fulares, o
paraguas.

MIPEL se presenta no solo como una feria sino como un catalizador de innovaciones, citas e
iniciativas especiales que buscan revalorizar la artesania y la calidad de la oferta en un entorno
profesional. Para ello se han introducido nuevas actividades como los desfiles diarios o el “Area
di sintesi” en el Pabellon 12 donde se presentan los productos mas punteros. Otras iniciativas
son los premios a las empresas destacan en cada seccion, el stand gratuito para el ganador de
“Giovani designer’ de la ultima edicion o el "Spazio Ricerca" dedicado a lo vintage y que
permite que los disefiadores se inspiren con los modelos clasicos.

La feria se distribuye en 4 espacios diferentes: DESIGN STUDIOS, PANORAMA, PUNTOLIT y
EXTRA que se explican con mas detalle en la Tabla 1.
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TABLA 1: SECCIONES DE LA FERIA

SECCIONES DE LA FERIA

mipel Es la zona dedicada al disefio donde se presentan las
DESIGN STUDIOS ultimas ten.dt?nc_las para ’ los visitantes que buscan
frescura y dinamica (Pabellén 8).

Se trata del verdadero alma de la feria y ofrece el

mipel escenario perfecto a las companias internacionales para
PANORAMA
PANOQAMA que se den a conocer (Pabelldn 8).
Seccion dedicada a la tradicion italiana donde solo
PUNTO.IT mipel pueden exponer aquellas marcas cuyos productos se

fabrican en al menos un 80% en ltalia (Pabellon 12).

Espacio abierto a quienes quieren exponer su creatividad

mipel sin limites: se ofrecen stands de 70 metros cuadrados

TRA minimos y la total libertad para maximizar la identidad
individual (Pabelléon 12).

EXTRA

C N

| —

5]

ACTIVIDADES DE PROMOCION DE LA FERIA POR PARTE DE LA OFECO-
MES

La feria fue visitada por personal de la Oficina Econémica y Comercial de Milan. Se aprovecho
la ocasion para visitar la feria, ver la competencia presente del sector, intercambiar impresiones
con las empresas espanolas participantes y dar a conocer el ICEX, la Ofecomes y los servicios
disponibles. De este modo, se ofrecid a las empresas espanolas la oportunidad de expresar su
opinién sobre la feria, el mercado italiano y, en general, la situacién del sector de la marroqui-
neria en Espana y a nivel internacional.
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= DESCRIPCION Y EVOLUCION DE LA FERIA

Organizacion

La feria esta organizada por AIMPES, la Asociacion ltaliana de Fabricantes de Articulos en Piel y
Sucedaneos.

AIMPES (Associazione ltaliana Manifatturieri Pelli e
Succedanei)
Viale Beatrice d'Este, 43 - 20122 Milano AIMPES

Teléfono: +39 02 58451.1 Fax +39 02 00625813 & e v o
i i ) ) ssociazione Pellettieri ltaliani

E-mail: segreteria@mipel.it

Web: www.aimpes.it

Expositores

Atendiendo a los datos proporcionados por Fiera Milano a través de su pagina Expopage en es-
ta edicion han participado 278 expositores y 253 marcas. Los resultados muestran el importante
descenso en el numero de participantes que ha caido en 82 companias (-29,50%).

Entre estos participantes 212 eran italianos (76,26%) y 66 extranjeros (23,74%). Aunque la parti-
cipacion italiana ha disminuido (-21,23%) el descenso total se atribuye principalmente a la baja-
da en el numero de visitantes extranjeros (-56,06%).

El primer pais en numero de expositores continda siendo la India con 14 companias. Le sigue
muy de cerca Espana, que con 10 empresas se sitla en segundo lugar. En el grafico 1 se pue-
de encontrar los primeros paises extranjeros en nimero de expositores. Como puede apreciarse
en el grafico, Tailandia con Unicamente dos expositores es el séptimo pais. Al margen de los
paises representados en el grafico también han tenido representacion en la feria con un solo
expositor los siguientes paises: Australia, Austria, Bangladesh, Bulgaria, China, Francia, Reino
Unido, Grecia, Hong Kong, El Libano, Paises Bajos, Pakistan, Polonia y Turquia.

En cuanto a la distribucion por pabelldn (Grafico 2) la participacion se concentra principalmente
en el area Punto.it (42,69%) dedicada a las marcas "Made in Italy". A continuacion, y con una
importante distancia le siguen Design Studios (24,11%) y Panorama (22,13%).
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GRAFICO 1: PRINCIPALES EXPOSITORES GRAFICO 2: DISTRIBUCION DE LOS EX-
EXTRANJEROS POSITORES POR PABELLON
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Fuente: Expopage

DATOS ESTADISTICOS DE PARTICIPACION

En cuanto al numero de visitantes no solo continua la caida que se inici¢ en el afno 2011 si no
que este ano se ha acelerado (Grafico 3). De este modo, la participacion ha disminuido un
-13%, es decir, acudieron a la feria 12.302 visitantes aproximadamente. Ademas, hay que sena-
lar que aungue la organizacién no ha proporcionado los datos exactos, si que ha sehalado que
la principal disminucion ha sido en el nUmero de compradores extranjeros.

Todo ello ha llevado a MIPEL a replantearse completamente la feria, y a valorar nuevas estrate-
gias y escenarios positivos que beneficien a las empresas del sector.

GRAFICO 3. EVOLUCION DE LA PARTICIPACION EN MIPEL
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Fuente: MIPEL
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= TENDENCIAS Y NOVEDADES PRESENTADAS

TENDENCIAS

MIPEL 107 ha presentado los “must have” del sector para la coleccion otono-invierno
2015/2016.

“Tirol en pasarela”

El fieltro y el loden se utilizan para decorar todo tipo de accesorios ricos de bordados, con deta-
lles en piel, botones de cuerno y medallones que evocan a la emperatriz "Sisi".

- Unisex

El armario masculino y femenino se mezcla cada vez mas y se funde en el accesorio protagonis-
ta de las ultimas pasarelas: la mochila. Practico, con gran capacidad y lleno de personalidad, en
piel o tela, minimalista o lleno de detalles, permite satisfacer las necesidades de flexibilidad y
movilidad que la convierten en un companero de viaje, practico y elegante. Se usa sobre los
hombros o en mano.

“Fantasias masculinas”

Check, pied de poule, pied de cog o principe de Gales: los estampados clasicos del armario
masculino se aplican también a los accesorios combinados con adornos y detalles en piel
siempre atemporales.

- Pieles

Auténticas o eco-friendly, la piel es siempre la protagonista indiscutible del invierno confiriendo
calor y suavidad a todo el armario, incluidos bolsos y accesorios. Para la coleccion 2015/2016
predominan las pieles de pelo corto y los detalles en borreguito.

- Vintage

Vuelven las carteras en todas sus formas pero en particular aguellas con multiples comparti-
mientos que se adaptan a la necesidad de organizar el espacio.

- Nylon

Este material, practico y resistente se adapta a las exigencias contemporaneas. Enriquecido de
detalles en piel y aplicaciones metalicas consiguen dar un nuevo aire a las formas mas clasicas.
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- Bufandas envolventes

Las bufandas crecen hasta transformarse en practicamente una tercera capa que no solo sirve
para calentarse, si no que se transforma en el protagonista del look, en ocasiones con grandes
bolsillos que un dia podrian incluso llegar a convertirse en un pequeno bolso.

- Bolsos joya

Para la noche continda imponiéndose el clutch que se transforma en una auténtica joya que lle-
ga a combinarse con collares, pendientes y pulseras. Aunque se usan multiples materiales no
puede renunciarse al uso de piedras, cristales y strass.

- Contrastes

Los colores en contrastes o el juego entre distintas tonalidades de un mismo color sirven para
dar caracter a los bolsos y enfatizar las formas geométricas.

- English Style

Los tejidos retro de la sastreria inglesa vuelven dando un toque vintage y austero a los bolsos al
igual que los tejidos adamascados que permiten dar un aspecto atemporal.

- Personalizacion

Por ultimo, los bolsos de mujer se transforman cada vez mas en el reflejo de su personalidad
gracias a detalles intercambiables que permiten crear piezas unicas.

SITUACION ECONOMICA DEL SECTOR DE LA MARROQUINERIA EN ITALIA

La marroquineria en ltalia, al igual que ocurre en muchos otros sectores, esta lastrada por un
consumo interior muy débil que no ha conseguido reponerse en el 2014. Por este motivo, las
compafias del sector se han volcado en los mercados externos y las exportaciones registraron
en el periodo enero-septiembre la cifra de 4.400 millones de euros. Aunque han crecido con
respecto a la cifra correspondiente al mismo periodo del ano anterior, la subida se ha contenido
como consecuencia de las dificultades que estan atravesando dos grandes mercados de refe-
rencia en el sector: Rusia y Japon.

El principal destino de las exportaciones de marroquineria italiana es Suiza (17,78%), seguido
por Francia (12,92%), Estados Unidos (8,94%), Hong Kong (8,94%) y Japon (6,53%). Espana
ocupa el décimo pais con una cuota del 2,30% que representa mas de 92 millones de euros.

Dentro de Europa los mercados donde mas han crecido las exportaciones son el Reino Unido
(+11%), Espana (+10%), Alemania (+8%) y Francia (+5%). Fuera de la Europa han destacado
mercados como los Estados Unidos (+9%), China (+12%), Hong Kong (+6%) y Corea del Sur
(+5,5%).

Por el contrario han tenido una actuacion muy negativa Rusia (-15%) y Japén (-7%). La principal
causa ha sido la caida del precio del petroleo y la devaluacién del rublo, que han encarecido las
exportaciones en el caso de Rusia, y el aumento de los impuestos al consumo en Japdn que
han disminuido el poder de adquisicion de los trabajadores.
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Grafico 4. Principales destinos de las exportaciones italianas (en miles de euros)
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En cuanto a las exportaciones por tipologia del producto, el lider indiscutible son los bolsos pa-
ra mujer, que representan el 64% del total de la facturacion de las exportaciones, es decir,
2.800 millones de euros. Le siguen los pequenos articulos de marroquineria (800 millones) y los
cinturones (300 millones).

Por tipo de segmento crecen el de productos en piel (+8,5%) mientras que caen los materiales
sintéticos (-0,6%).

En cuanto a las importaciones, el primer pais importador es China con mas del 40% de las im-
portaciones. Le siguen con una cuota muy inferior Francia (18,91%), Suiza (5,24%) y Rumania
(4,39%). Espana es el octavo pais con 39 millones de euros aproximadamente (2,40%).

Grafico 5. Principales paises de origen de las importaciones italianas (en miles de euros)
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Fuente: AIMPES
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En cuanto a las perspectivas de futuro el éxito de la marroquineria “Made in Italy” continia man-
teniéndose en conseguir la imagen de un producto artesanal que asi sea reconocido por el resto
del mundo. Del mismo modo, apostar por la especializacion productiva puede todavia marcar la
diferencia no solo para las grandes marcas de lujo sino también para la tradicion manufacturera,
y en general, para todas las empresas que se centran en la calidad y la atencion por los detalles
y los materiales.

SITUACION ECONOMICA DEL SECTOR DE LA MARROQUINERIA EN ESPA-
NA

En el 2013 la marroquineria espanola ha continuado sufriendo las consecuencias de la crisis que
se inicio en el afio 2008. En concreto, continua cayendo el consumo interno y el desgaste de
medios junto con la falta de recursos propios o ajenos impiden gravemente el crecimiento y el
desarrollo.

No obstante la produccioén en el sector crecio en el 2013 un 1,17%. Las zonas de produccién
tradicional han aumentado los pedidos, la produccion y la facturacién debido a que marcas ex-
tranjeras de gran notoriedad han vuelto a producir en Espana buscando un producto de garantia
y calidad pero un precio ajustado.

En consecuencia, solo las empresas que han conseguido sustituir el consumo interno con las
exportaciones, que contindan siendo muy positivas en el sector, han sido capaces de crecer y
desarrollarse en este periodo de crisis.

Las exportaciones han seguido aumentando, incrementandose en un 9,44% en comparacion
con el ano anterior y en un 59,12% desde que comenzo la crisis en el 2008. En el 2013 el valor
total de las exportaciones se ha situado en 695,74 millones de euros (tabla 2).

Los principales productos exportados (Grafico 6) son los bolsos (51,92%) seguidos por pequena
marroquineria (17,78%), confeccion en cuero (15,36%) y cinturones (6,98%).

En cuanto a los paises de destino (Grafico 7), el principal comprador de marroquineria espanola
es Francia (29,12%), seguido por Portugal (9,21%), Italia (8,44%) y Reino Unido (6,07 %).
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TABLA 2: INDUSTRIA ESPANOLA DE MARROQUINERIA

Produccion (millones €)

Exportaciéon (millones €)
Importacion (millones €)
Saldo Balanza Comercial (millones €)

Tasa de cobertura
Consumo aparente (millones €)

(Prod. + Import. — Export.)

Exportacion/Produccion (%)

Importacion/Consumo aparente (%)

2012 2013 Var (%)
1.719,27 1.739,35 +1,17
635,71 695,74 49,44
877,30 825,41 5,91
241,59 129,67 -53,67%
72,46 84,29 16,32%
1.960,86 1.869,82 -4,68%
36,97% 40,00% +3,03%
44,74% 44,16% -1,30%

Fuente: ASEFMA, D.G.A., CAMERDATA
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= VALORACION

DEL EVENTO EN SU CONJUNTO

MIPEL sigue siendo la feria mas importante del sector en Italia y una de las ferias de referencia a
nivel mundial aungue en los ultimos anos ha perdido un poco de fuerza como consecuencia de
la caida en el numero de expositores y visitantes.

De este modo, algunas de las empresas participantes han detectado una preferencia por otras
ferias mas completas que por una feria dedicada en exclusiva al sector de la marroquineria
(principalmente las de moda y accesorios) y la preferencia de otros formatos como el
showroom. El cambio a otras ferias mas completas se aprecia en MICAM donde cada ano
empresas del sector de la marroquineria deciden participar en esta feria en lugar de en MIPEL
(aun coincidiendo en lugar y fechas). Ademas, el adelanto de fechas no ha sido recogido con
positividad en el sector, ya que se encuentra demasiado cercana a otras ferias, como la Who’s
next de Paris llegando a coincidir ambas citas en la edicion de septiembre por lo que habra que
ver como afecta esto a MIPEL.

Precisamente, los malos resultados obtenidos han motivado a la organizacion a introducir
nuevas medidas para la edicion de septiembre y asi lo expresé en un comunicado al finalizar la
feria.

DE LA PARTICIPACION ESPANOLA Y PRINCIPALES PAISES COMPETIDO-
RES

Las empresas espanolas se mostraron, en general, satisfechas con la actual edicién. MIPEL su-
pone para todas ellas un excelente lugar de encuentro con sus compradores tradicionales y la
oportunidad de presentar sus productos a compradores de todo el mundo.

Sin embargo, también sefnalaron lo que los datos finales han confirmado, es decir, la caida de
expositores y visitantes a la feria. Aunque siguen considerando MIPEL como una cita muy im-
portante dentro del panorama de fieras internacional, el adelanto de fechas de la feria no ha be-
neficiado a la caida de visitantes y participantes que también perjudica a las empresas espano-
las.

De hecho, la participacion espanola no ha hecho mas que disminuir en los ultimos anos, y de
las 21 empresas que participaron en la edicién del 2013, y las 17 de la edicion del 2014, este

= Espana 14 Oficina Econémica y Comercial
' Exportacion de la Embajada de Espana
== e Inversiones en Milan



MIPEL / THE BAG SHOW FEBRERO 2015

ano Unicamente han participado 11 companias, de las cuales solo 5 lo han hecho bajo la forma
de participacion agrupada por ASEFMA (Tablas 3 y 4).

TABLA 3: PARTICIPACION ESPANOLA INDEPENDIENTE

EMPRESA

CASA BARRERA S.L.

DRAP

IMAYIN

PUNTOTRES ACCESSORIS S.L.
SANTACANA COMPLEMENTOS S.L.
VOLUM BAGS

WEB
www.casabarrera.com
www.drap.com
www.imayin.es
www.puntotres.com

www.santacana.es

www.volumbags.com

TABLA 4: PARTICIPACION ESPANOLA AGRTUPADA POR ASEFMA

EMPRESA

BOLSOS DIAMOR (DMR TOUCH)
CREACIONES PANDORA S.L.
MANUFACTURAS CLIMA S.A.
POL&CLER SHOES S.L.

RELIQUIAE ESPANA (CUCARELIQUIA)

WEB

www.dmrtouch.com

www.clima.es
www.polandcler.es

www.cucareliquia.com

EMPRESAS ESPANOLAS DE MARROQUINERIA PRESENTES EN MICAM

Por otra parte, se debe mencionar que aprovechando la sinergia existente entre las ferias MI-
CAM (feria lider mundial del calzado) y MIPEL (que se celebraba en las mismas fechas), y la co-
nexion entre los canales de marroquineria y calzado, en la feria de MICAM participaron siete
empresas espanolas de marroquineria agrupadas por la asociacion del sector (ASEFMA).

TABLA 4: EMPRESAS ESPANOLAS EXPOSITORAS EN MICAM AGRUPADAS POR ASEF-
MA

EMPRESA WEB

CORMODE www.pepemoll.es

FERMONBAG www.ferchi.com
FRANDAMI www.frandami.com
PUNTOTRES ACCESORIS www.puntotres.com

ROSSETTI DIFFUSSION
MARROQUINERIA ANNA'Y ROBERT

www.rossettibags.com

www.annarobert.com
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RECOMENDACIONES

Como en cualquiera de las ferias que se celebran en Italia un buen producto y una buena ima-
gen (tanto del producto como del stand) son factores clave de éxito. Hay que poner atencion en
la presentacion del producto asi como de las novedades, del logo y de la iluminacion. Del mis-
mo modo, hay que estar atentos a ciertos elementos que facilitaran el contacto con los clientes,
como la elaboracion de folletos traducidos al italiano y la contratacion de comerciales que co-
nozcan este idioma (y por supuesto, el inglés para los compradores internacionales).

Un buen producto y una buena presentacion del mismo, junto con un toque de originalidad, fa-
cilitan la diferenciacién de una empresa entre el gran numero de expositores presentes en la fe-
ria y ayudara a llamar la atencién de compradores y periodistas.

SERVICIOS PERSONALIZADOS

ICEX ofrece servicios de consultoria personalizada a través de su red de Oficinas Comerciales
en el exterior y cuyo catdlogo puede consultar directamente aqui.

La Oficina Comercial de Milan cuenta con un grupo de profesionales especializados por secto-
res, lo que asegura a las empresas un profundo conocimiento del mercado, asi como de los ins-
trumentos mas adecuados para la entrada, el establecimiento y potenciar su presencia en el Ita-
lia. Dentro del marco de servicios ofrecidos por el ICEX y teniendo en cuenta las caracteristicas
especificas del mercado italiano una vez analizada la empresa y su solicitud la Oficina Comercial
propondra el servicio que mas se adapte a las necesidades de la misma.

En lo que a la participacion en ferias en el exterior se refiere, la Oficina ofrece un Servicio de
Apoyo Logistico que consistiria, entre otras posibles acciones, en la presentacion en italiano de
la empresa y en la consiguiente comunicacion relativa a su presencia en feria. Asi mismo, se
pone a disposicion de la empresa un Servicio de seguimiento post feria en el que se incluye in-
formacién ampliada de los contactos realizados en la misma.
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= ANEXOS

DIRECCIONES DE INTERES

AIMPES (Asociacion Italiana de Fabricantes en Piel y Sucedaneos)

Viale Beatrice d'Este, 43

20122 - Mian

Teléfono: + 39 02 584511 - Fax: +39 0200625813
Web: http://www.aimpes.it/

E-mail: segreteria@mipel.it

ASEFMA (Asociacion Espanola Fabricantes de Marroquineria, Articulos de Viaje y Afines)

Marques de la Ensenada 2, 4°, 28004 Madrid
Tel: +34 913 196 252 - Fax: +34 913 104 954
Web: www.asefma.com

E-mail: asefma@asefma.com

LEATHERNET

Sitio web que proporciona informacion y servicios diversos relacionados con la industria del
cuero en todo el mundo.
Web: www.leathernet.com

SISTEMA MODA ITALIA

Asociacién que agrupa a los principales sectores de la moda italiana.
Viale Sarca 223, 20126 Milan

Tel: +39 02 641191 - Fax: +39 02 66103667/70

Web: www.sistemamodaitalia.com

E-mail: info@sistemamodaitalia. it
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